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Valkommen!

9.50 Uppkopplingstid

10.00 Introduktion

10.10 Den ekonomiska vardetrappan
10.20 Vad haller ni pa med?

10.10 Affarsmodellskanvas

11.30 Slut
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Lyft er ekonomi

Premisser
En langre kurs uppdelad i korta bitar.
Ger framst en gnista och inspiration.

1. Crash course: Varje slide kan man lasa manga poang pa universitet.

2. ldag anvander vi foretagarvokabular och foretagarverktyg.

Ger respekt och battre kommunikation

3. Bryt ned problemen i delar och |6s en sak i taget.
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Fa levererar

Unikhet

Manga levererar

Er ekonomi

Den ekonomiska vardetrappan

Stimulera

gemenskap
Guida till
transformation

|scensatta
upplevelser

Utféra tjanster
och service

Tillverka produkt

Utvinna ravara

Lagt Varde for malgruppen Hogt

Utveckling av Pine&Gilmores modell fran 1999 och

Kairos Future/Parks and Resorts 2011. > ARBETETS MUSEUM




Sjalvinsikt

Vad haller ni pa med egentligen?

Funktion

Losa ett problem
Design
Varumarke/status
Pris

Riskreduktion
Tillganglighet

Ert vardeerbjudande

Rama in, formulera, kom overens
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Sjalvinsikt

Vad haller ni pa med egentligen?

Ert vardeerbjudande ar det centrala i er verksamhet. %I .

Vardeerbjudande hos andra
Ga bortom sjalva produkten eller tjansten. Vad vill folk ha?

Exempel: Godsel

Exempel: Bantningsmedel

Exempel: Facebook, Google och Apple
Exempel: Coca Cola

Exempel: Louis Vuitton
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Verktyg

Verktyg: Affarsmodellskanvas

Business model canvas
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Nyckelresurser Kanaler

Kostnadsstruktur Intaktsstrommar

L‘” parametrar- valfritt. Se instruktion
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Released under CC BY-SA3.0
Design av Business Model Foundry
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Ledtradar om verksamheten

Business model canvas
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Ni gor aktiviteter som inte ar
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Kostnadsstruktur Intaktsstrommar

Kostnader och intakter matchar inte

Ler parametrar- valfritt. Se instruktion
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Verktyg

Verktygen samspelar for ekonomi

Den ekonomiska
SWQOT-analys

vardetrappan
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Business model canvas

Gantt-schema =

& manns wusiom

Malgruppsanalys

I
e = ™ r Toaer - Towwat
- @ rswnws wusom
ax

Kommunikationsplan ARBETETS MUSEUM




Vidare: Malgruppsanalys

Pelle Filipsson
Arbetslivsintendent for finansieringsfragor
Arbetets museum, Norrkoping

pelle filipsson@arbetetsmuseum.se
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